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ИНСТРУМЕНТ

КОММУНИКАЦИИ

Государственная стратегия 
противодействия 
распространению ВИЧ-
инфекции в Российской 
Федерации на период 
до 2030 года

Повышение информированности 
граждан РФ по вопросам 
ВИЧ-инфекции, формирование 
социальной среды, снижающей 
уровень стигматизации и 
дискриминации по отношению 
к лицам с ВИЧ-инфекцией

Реализация комплексных 
информационно-
коммуникационных 
кампаний



ЦЕЛИ ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННЫХ КАМПАНИЙ

Информирование граждан о ВИЧ-инфекции, 
вирусных гепатитах В и С, в т. ч. о рисках 
заражения и мерах профилактики

Информирование граждан о способах 
получения информации о ВИЧ-инфекции

Информирование граждан о доступности 
анонимной и бесплатной диагностики 
на ВИЧ-инфекцию, о «точках доступа» — 
кабинетах психосоциального 
консультирования

Мотивирование граждан на добровольное 
обследование на ВИЧ-инфекцию

Мотивирование граждан к безопасному 
поведению с точки зрения заражения 
ВИЧ-инфекцией

Снижение уровня стигматизации 
и дискриминации людей, живущих 
с ВИЧ/СПИДом



ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ

2008-2015

Информационные 
кампании

ТВ
Печатные СМИ 

Интернет

Создание сайта 
O-SPIDE.RU

2016

Комплексный 
подход

Сочетание 
классической 

информационной  
кампании 

с практикой 
организации 

временных точек 
тестирования 

в местах массового 
скопления людей

2017-2021

Акции по 
тестированию

Акции по добровольному 
тестированию на ВИЧ 

в субъектах Российской 
Федерации

2022-2023

Широкомасштабная 
информационно-

коммуникационная 
кампания

Использование 
основных каналов 

коммуникации 
для максимального 

охвата целевой 
аудитории



СТРУКТУРА 
ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННОЙ 

КАМПАНИИ В 2023 ГОДУ



Телеканал, входящий в ТОП-3 
телевизионных каналов, 
со среднесуточной долей 
аудитории 15,9%* 

Телевидение

Эффективность:
Телеканал, входящий в ТОП-3 
телевизионных каналов, 
со среднесуточной долей 
аудитории 11,5%* 

*По данным Mediascope. Исследование: «ТВ Индекс»

62 625 030 уникальных контактов

Динамические заставки

Охвачено более 55% населения РФ в возрасте 18+

875 317 000 — общее количество контактов



Радиостанция с 
еженедельным охватом 
аудитории более 30%* 

Специальный проект «Просто о важном»

Эфирное анонсирование проекта 

*По данным Mediascope, проект «NRS» 30 236 000 контактов с аудиторией

9 433 385 уникальных контактов

Эффективность:

Радиостанция с 
еженедельным охватом 
аудитории от 15% до 30%* 

Интеграции в шоу (подкаст) Кати Калининой 
«Отвечаю. Просто о важном»

Эфирное анонсирование проекта 

Радио



Интернет СМИ

Более 6 000 000 пользователей — охват анонсированием

Более 24 000 000 показов анонсирующих материалов

Специальный раздел 

Интернет-ресурс, входящий в 
ТОП-4 по цитируемости в СМИ*

Более 100 000 прочтений

*по данным аналитической 
системы «Медиалогия»

Эффективность:



*по данным аналитической системы «Медиалогия»

Популярный Интернет-ресурс, 
с посещаемостью более 20 000 000 
посетителей в месяц*

Интернет СМИ

Специальный раздел 

Более 800 000 пользователей — охват анонсированием

Более 1 700 000 показов анонсирующих материалов

Более 90 000 прочтений

Эффективность:



Сеть 
Интернет

30 262 236 показов видеороликов

Размещение видеороликов

Продвижение 
информационно-разъяснительных видеороликов 

в социальной сети ВКонтакте

Размещение информационно-разъяснительных 
видеороликов в онлайн-кинотеатрах
 с лицензионным контентом

8 010 400 пользователей — расчетный охват

Эффективность:

Онлайн 
Кинотеатры



Расчетный охват проекта*:

65% 
или 
73 068 000
человек 18+

Итоги кампании 
по информированию 
населения

3 009 секунд

РАДИО

48 выходов
2 радиостанции

*Применено понятие расчетного охвата для получения данных по проекту в 
целом, с учетом разных типов каналов коммуникаций. Расчетные данные также 
используются для ряда каналов, поскольку кампания еще не завершена

Общее количество контактов проекта:

943 815 236 человек 18+

3 510 секунд

ТВ

351 выход
2 телеканала

990 млн секунд

ИНТЕРНЕТ

30 млн показов
2 онлайн-кинотеатра

1 соцсеть

8 публикацй

ИНТЕРНЕТ 
СМИ

25,7 млн анонсов

2 СМИ



Поддержка 
Интернет-портала 

o-spide.ru

• Техническая поддержка

• Редакционная поддержка:

✓ новости
✓ статьи
✓ интервью
✓ инфографика



Минздрав России совместно с АНО «Институт 
развития Интернета» на постоянной основе 
осуществляет бесплатное размещение социальной 
рекламы в сети Интернет.

С 01.12.2023г. по 29.12.2023г. запланирована 
рекламно-информационная кампания, 
направленная на повышение информированности 
граждан РФ по вопросам ВИЧ-инфекции, во все 
рекламно-информационные материалы был 
интегрирован адрес Интернет-портала o-spide.ru. 

Площадки: Яндекс, VK, Ozon, Irecommend.ru, 
МаксимаТелеком, Uteka.ru, Mamba.ru, 
Fotostrana.ru, Planetazdorovo.ru

Планируемые показатели: более 34,5 млн. показов



СПАСИБО 
ЗА ВНИМАНИЕ!
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